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Bruselas presentasu nueva 

estrategia de mercado único
V  7

El o b je tiv o  es re fo rza r el espac io  com ún  y que  las em presas ganen  en c o m p e titiv id a d

E l v icep resid en te  d e  la  C o m isió n  E u ro p ea  p a ra  In d u stria , Stép hane  S é jo u rn é . FotoiEfe

b r u S E l a S  -  la  Com isión Europea

presentó ayer su nueva estrategia  

para elim inar las barreras del m er
cado de la  unión Europea que im pi
den crecer a  las em presas, que pone

el foco en la  necesidad potenciar el

sector servicios, empezando por los

de construcción, correos y  telecomu
nicaciones. E l Ejecutivo comunitario 

propone además sim plificar la regu
lación y  burocracia para las peque
ñas em presas, facilitar el reconoci
miento de las profesiones reguladas

entre los Estados, agilizar la adopción

de estándares com unes para produc
tos, o digitalizar la  inform ación y  el

etiquetado que los vendedores pro
porcionan al consumidor.

la  in tención  e s acabar con la s  

barreras que persisten en la u E  para 

que las em presas puedan realm en
te vender b ienes o prestar servicios

en los Veintisiete, que generan una

c a ig a  equivalente a  a ran ce le s  de

entre el 50%  y e l 110 %, según e l Fon
do M onetario Internacional, expli
có e l vicepresidente de la  Com isión

Europea p ara  Ind ustria , Stéphane

Séjourné, en un encuentro  con

medios de com unicación.

“E l objetivo e s red u cir estos aran- 

ce lcs 'y  hacer ganar com petitividad  

a  nuestra industria porque el m er
cado interior e s lo único que noso
tros controlam os, m ientras que las

negociaciones com erciales con Esta
dos unidos dependen de la  buena

voluntad  d e  Estados unid o s y  los

nuevos m ercad o s que ab rim os.

Ind ia , C o rea  del Sur, Japó n  (...) 

dependen de la negociación y, por  

tanto, de otros”, argumentó.

la estrategia, cuyas medidas se irán

concretando entre 2025y 2026, está

lejos de se r la  p rim era e laborada

para m ejo rar e l m ercado interior, 

pero la Comisión considera que aho
ra hay “ímpetu” por parte de indus
tria y Gob iernos para potenciar este

m ercado com o “v a lo r refugio”, en

buena m edida por la política aran
celaria de Estados unidos.

bruselas ha optado en esta ocasión

por centrarse en e l m ercado de ser-

v ic iosy  en aquellos sectores de alto 

valor económ ico. Séjourné explicó  

que se busca “reforzar” en particu
la r  los m ercados de construcción , 

servicios postales y  telecom unica
ciones puesto que “tienen  m ucho  

im pacto económ ico, hay com peti
dores internacionales y  es absoluta
mente necesario  que las em presas  

operen en varios Estados”.

la estrategia prevé, en concreto, pre
sentar una ley de Entrega europea 

para arm onizar las norm as de servi
cios postales en la u  E, empezando por 

las relativas a la obligación de servi
cio  universal, a s í com o una le y  de

Construcción, para m odernizar ese

sector en vista de la necesidad de una 

vivienda m ás asequib le. aunque la  

estrategia no contempla medidas con-

ENCOrTO

Medianas
EMPRESAS DE ENTRE 250 Y 750 

TRABAJADO RES. Como parte de 

esta estrategia la Comisión Europea 

también propone crear una nueva 

categoría de empresas de mediana 

capitalización ‘'pequeña" para las fir
mas con entre 250 y 750 empleados 

que puedan beneficiarse de las mis
mas exenciones en materia de  requisi
tos regulatorios que las pymes (las 

que tienen menos de 250 trabajado
res) en ciertas á re a ; con el fin de 

incentivar que las firmas sigan ere- 

de ndo y ahorrarles 40 0  millones en 

costas anuales.

cretas para e l sector de las telecomu
nicaciones, Séjourné insistió en que 

en este caso  la  Com isión  trabajará

para acabar con la  fragm entación

actual en m ercados nacionales de 

in fraestructuras y  p erm itir que las 

grandes “telecos" puedan operar en

varios países, ganando así capacidad 

para invertir en innovación o e l des
pliegue del 6G, por ejemplo.

la  Comisión quiere agilizar la crea
ción de estándares comunes para per
m itir que ciertos productos se vendan

en toda la uE, para lo que se da el 

poder de intervenir cuando la indus
tria no logre fijar un estándar, como 

ocurre ahora con las baterías, bom
bas de calor o dispositivos médicos, 

cuyos fabricantes llevan años espe
rando un estándar co m ú a  -  Efe


