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Prácticamente una semana después 

de su puesta en marcha, el registro de 

lobbies de la Comisión Nacional de 

mercados y competencia (CNMC) ya 

cuenta con 52 grupos de presión ins-
critos. Medio centenar de asociaciones 

de distinta índole (ONGs, empresas, 

patronales, asociaciones de consumi-

dores o autónomos) que han dado, de 

forma voluntaria, el paso de regulari-

zar su papel como grupo de presión en 

las decisiones que lleva a cabo la CNMC. 

Fuentes de Competencia se muestran 

satisfechos con el resultado y asegu-

ran que en el futuro este número con-

tinuará creciendo.   

Para poder adherirse a este regis-

tro, compañías como Siemens, BlaBla-

Car o British American Tobacco han 

tenido que aceptar un decálogo ético 

elaborado por la institución presidida 

por José Mª Marín Quemada.   

Entre las condiciones impuestas por 

la CNMC a estos grupos de presión des-

tacan la necesidad de «actuar de for-

ma transparente» o el compromiso de 

«no incitar a los empleados públicos 

de Competencia a infringir la ley o las 

reglas de comportamiento estableci-

das en los códigos de conducta». Se-

gún informan fuentes de Competen-

cia, se trata de un código elaborado a 

semejanza del que utiliza Bruselas.  

Dado que los grupos de presión no 

tienen una regulación específica en Es-

paña, el registro de Competencia ha 

supuesto un avance hacia su normali-

zación. Distintas regiones como Cata-

luña también tienen un registro pro-

pio para lobbies, pero por el momento 

no han tenido repercusión. 
 Desde la CNMC consideran que era 

el momento idóneo para llevar a cabo 

esta iniciativa, ya que «el mercado está 

suficientemente maduro» y esperan 

que estos grupos «respondan» de for-

ma positiva. Para facilitar el proceso, 

según ha podido saber ABC, Compe-

tencia ha mandado una carta a las gran-

des empresas del Ibex para que se ad-

hieran a este listado. Aunque la insti-
tución es optimista, serán estos lobbies 

los que decidirán en última instancia 

si apuntarse. El registro, por el momen-

to, es voluntario. La CNMC explica que 

este supone un «primer paso» para ga-

rantizar la transparencia de los gru-

pos de presión y asegura que a corto 

plazo el listado será obligatorio. Ade-

más, confía en que todos los lobbies es-

tén recogidos en dos años.  
Precisamente la semana pasada, 

Bruselas abrió una consulta pública 

para decidir si su registro, similar al de 

la CNMC, se convierte en obligatorio.

Más de 50 grupos se adhieren al 
registro de lobbies de la CNMC 
∑ El listado incluye 

patronales, empresas, 
ONGs o asociaciones  
de consumidores 

Número de lobbistas
por categorías en Europa

16.593

Consultorías

profesionales

Otros

Sindicatos y

asociaciones

profesionales

Organizaciones

empresariales y

comerciales

Instituciones

académicas

«Think tanks» e

institutos de

investigación

4.112

9.919

10.882

Empresas 27.043

22.119

4.321

ONG’s y diferentes

plataformas 101.028
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La lista de Competencia 
Anfac, Aces, Acogen, Aptn-Con-
fenat, Aeviu, Beauty Cluster, 
Acutel, Adigital, Asica, Asedie, 
AEA, AOP, BlaBlaCar, British 
American Tobacco, ABS,  
Ceiam, Club Puerta del Sol, 
Cermi, CEIM, Commarca 
Worldoom, Amchamspain, 
Cariotipo MH5, Deva, Enertra-
de, E. Domínguez del Valle, E. 
Montero López, Edelman, 

Energy Ingeniería Aplicada, F.J. 
Hernández Cobo, Asintra, 
FEDI-EA, F2e, FIAB, Gas 
Industrial, J.L. Baró, J.M. 
Chamorro, J. Pelegrí, Kreab, 
Lobby Comunicación, Llorente 
y Cuenca, Mas Consulting, 
OCU, Ovida, Planner Media, 
Siemens, Stagioni, Torres y 
Carrera, Tecniberia, UIB, UNO, 
Vinces y V.P. Lucio Blanco. 
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