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EVOLUCION Propuestas novedosas

Una ingente oferta adaptada
al signo de los tiempos

Los titulos de posgrado se multiplican y
se transforman para atender a las
tendencias que imponen la nueva
economiay los cambios sociales

B. RODRIGO

La oferta de titulos de posgra-
do aumenta en cada curso en
busca de aproximarse mas a
las demandas del mercado la-
boral. Hay nuevas tendencias
que se traducen también en
nuevas propuestas para este
tipo de estudios superiores. Por
ejemplo, todo lo relacionado
con Business Analytics o la sos-
tenibilidad, «muy presente en
todos nuestros programas», in-
dica Mikel Larreina, vicedeca-
no de Relaciones Instituciona-
les e Internacionales de Deus-
to Business School.

«Los estudios de posgrado
estan impulsando nuevas me-
todologias que fomentan vin-
culos directos con el mundo
real, desarrollan nuevas com-
petencias en los estudiantes y
que, sobre todo, ofrecen una
base tedrica que evoluciona con
la rapidez que lo hacen sus pro-
fesiones», afirma Luisa Fernan-
da Rodriguez Hevia, Vicedeca-
na Area Business De la Univer-
sidad Alfonso X el Sabio. En
esta universidad han entendi-
do este escenario cambiante y
«nos adaptamos para crear una
oferta formativa que modula
estas exigencias, para lo cual
es inevitable integrar tecnolo-
gia que genere valor para los
estudiantes, que sea ttil en su
carrera profesional, les ayude
a desarrollar su potencial y que
les provea de herramientas
para estar en esa necesariay
constante actualizacién».

Tecnologia practica
ESIC Business & Marketing
School, por ejemplo, amplia este
curso su apuesta por la forma-
cién de postgrado centrada en
el Marketing, a través de los pro-
gramas Master en Marketing
Digital, «en el que el alumnado
aprenderd a utilizar las herra-
mientas mas utilizadas por
las empresas y adquirir li-
cenciasy certificaciones
que reflejaran todo el
conocimiento
aprendido, como
es el caso de Sho-
pify, Google Ads
o Hubspot», re-

saltan desde la escuela. Ade-
mas, ESIC dispone de progra-
mas focalizados en dreas como
el Marketing Deportivo, el Mar-
keting Turistico, el Marketing
de Moday Lujo o el Marketing
Politico. Tal y como explica Jose
Maria Visconti, director del
Master en Marketing Digital de
ESIC, «notamos un incremen-
to del interés por toda la forma-
cién relacionada con marke-
ting y tecnologia.

La profesién vive un proce-
so de cambio constante y la re-
conversion de las empresas en
organizaciones centradas en
los datos lleva a muchos profe-
sionales a querer reciclarse y
conocer mejor las herramien-
tas tecnoldgicas que les recla-
man en su dia a dia». Es por ello
que su alumnado busca com-
pletar su perfil para cumplir
con los requisitos de sus em-
pleadores, es decir, «ser perso-
nas orientadas a resultados eco-
nomicos medibles con retor-

nos claramente cualificados;
ademads de adquirir una capa-
cidad de aprender de forma di-
namicay rapida, adaptandose
alo que sus organizaciones re-
quieren de ellos en cada mo-
mento».

En el caso de la Universidad
CEU San Pablo se trabaja la
oferta de Posgrado en base a las
competencias demandadas por
las empresas e instituciones,
«asi como al entendimiento del
entorno laboral dindmico y
cambiante en el que nos encon-
tramos», explica José Poblacio-
nes, responsable de Desarrollo
de Nuevos Proyectos de Pos-
grado de este centro universi-
tario. Algunos de sus nuevos
masteres son el de Derecho Di-
gital- Legal Tech, disefiado para
abogados y juristas que quie-
ran afrontar los nuevos retos
tecnoldgicos que exige el entor-
no digital o el de Andlisis y Di-
vulgacién de Datos que ofrece
al alumno el aprendizaje de
cémo gestionar los datos y a sa-
ber comunicarlos.

Cuentan igualmente con un
Master FP en Marketing Digi-
tal y Redes Sociales que pro-
fundiza en un amplio conoci-
miento del marketing digital
y las redes sociales, junto con

TENDENCIAS

BUSINESS
ANALYTICS

El alumno aprende a
mejorar el impacto
econdmico y social del
negocio mediante la
implantacién de una
cultura orientada al dato

CIENCIAS DE

LA SALUD

Estudios dirigidos para
alumnos de Medicina,
Farmacia, Biologia,
Biotecnologia, Enferme-
ria..., donde se busca mas
especializacion

INTELIGENCIA
ARTIFICIAL

Alumnos con estudios de
Economia, Derecho o
Ciencias Médicas optan
por estos estudios porque
se estan implantando en
sectores muy variados

CIBERSEGURIDAD

Hay una creciente
demanda de profesiona-
les de la ciberseguridad.
Segun el estudio Cyberse-
curity Workforce, faltan
3,4 millones de candida-
tos con este perfil una
cifra que ha aumentado
un 26,6% en un afio.
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el disefio de estrategias, and-
lisis de resultados y optimiza-
cion de las distintas acciones
para lograr la rentabilidad y
el éxito de una estrategia.

Sectorizacion

En Mioti Tech & Business
School, todos los programas
son de posgrado y Fabiola Pe-
réz Ramos, su CEO afirma que
las nuevas tendencias de este
tipo de estudios son «la espe-
cializacién y la sectorizacion,
estamos yendo hacia una es-
pecializaciéon tanto en la te-
matica como en los sectores».
En este sentido, «podemos ver
muchos masteres especifica-
mente enfocados en una fun-
ciéon muy concreta, como pue-
de ser ‘people analytics’ o cien-
cia de datos, porque son
funciones que demandan las
empresas y donde hay paro
cero», resalta Pérez Ramos. Es
por ello que las escuelas y uni-
versidades cuentan con mas-
teres més cortos y mas expe-
rienciales, «que se llevan a
cabo junto con empresas de
esa especializacidon en concre-
to, para que haya una parte
mas practica dentro del mas-
ter, la formacién del ‘training
on the job’», resalta la CEO de
la escuela. Una de las dltimas
incorporaciones que Mioti ha
llevado a cabo es el master de
Digital Marketing & Analytics.
Con él han buscado unificar el
marketing digital con la ana-
litica de datos. Se adquieren
las habilidades necesarias para
transformar los datos en opor-
tunidades.




