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Clases en streaming, herramientas online, big data y 
hasta cambios en la manera de enseñar para 

conquistar audiencias al otro lado de una pantalla. La 
revolución digital que ha impulsado la pandemia abre 

paso a otra pedagógica en el mundo universitario 
para evitar una generación perdida
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EMPRENDIMIENTO

LAS UNIVERSIDADES
SE VUELCAN EN ENSEÑAR 

A EMPRENDER

yado más de 100 proyectos de em-
prendimiento impulsados por 
más de 200 estudiantes»,explica 
Jorge Álvarez, director de UAM 
Emprende. Entre sus iniciativas 
más recientes, destaca la Hacka-
ton «Ideas Factory» en la que par-
ticiparon 76 alumnos de 32 grados 
distintos y los cuales propusieron 
hasta 116 ideas, algunas de ellas 
tan ingeniosa como la ganadora: 
una crema efecto calor que reem-
plazase a las medias. 

La Universidad de Alcalá cuen-
ta con el Vicerrectorado de Eco-
nomía, Emprendimiento y Em-
pleabilidad donde se incluye la 
Escuela de Emprendimiento que 
centraliza todas las formaciones 
y proporciona asesoramiento in-
dividualizado y mentoring a aque-
llos estudiantes que tengan la in-
tención de emprender. De hecho, 
para que los alumnos conozcan en 
qué consiste el emprendimiento 
sobre el terreno, Fernando Cre-
cente señala próximamente pon-
drán en marcha un programa que 
permite estar una semana con un 
empresario en su empresa, para 
que los alumnos «conozca de pri-
mera mano todas las incertidum-

bres y decisiones que tiene que 
tomar el emprendedor». Com-
pluemprende, de la Universidad 
Complutense de Madrid, el club 
de emprendedores y los premios 
TFG Y TFG Emprende de la Car-
los III, el PlanEmprendeURJC, de 
la Universidad Rey Juan Carlos, 
son algunas de las opciones de 
emprendimiento de las que dispo-
nen los universitarios en los cen-
tros españoles.

Participar en iniciativas de em-
prendimiento además proporcio-
na habilidades que mejoran la 
inserción laboral. Más allá de un 
título, las empresas buscan perfi -
les creativos, capaces de comuni-
car y trabajar en equipo, así como 
capacidad de negociación, de in-
novación y empatía, señala Fer-
nando Crecente. Dominar estas 
habilidades blandas puede llevar-
le a entrar de cabeza en multina-
cionales que fomentan el intraem-
prendimiento. 

Los mayores niveles de intenciones autoempleo se dan entre estudiantes de primer curso. El 6% de los 
universitarios que acaban su formación optan por iniciar un negocio o ser autónomos

L 
as universidades españo-
las están incubando a los 
emprendedores del futu-
ro, pero a estos líderes 

incipientes les basta con unas ho-
ras para echar a volar. Una app 
para encontrar acompañantes de 
conciertos, otra que genera mode-
los a partir de la ropa de tu arma-
rio, otra más para redistribuir la 
comida sobrante de grandes even-
tos entre comedores sociales e 
incluso una crema térmica para 
dejar de buscar las medias irrom-
pibles. Estas son algunas de las 
propuestas que surgieron en ape-
nas 48 horas durante la Hackaton 
de Emprendimiento celebrada 
por la Universidad Autónoma de 
Madrid (UAM).

 El «gusanillo» del emprendi-
miento está presente en todos los 
estudiantes, solo es necesario po-
nerse manos a la obra y hacerlo 

de forma práctica y dinámica, se-
ñala Anindya Saja, profesor de 
EAE Business School y director 
de EAE Invierte. Los mayores ni-
veles de intenciones emprendedo-
ras se dan entre estudiantes de 
primer curso y decrecen con los 
años, recoge el Informe Guess 
2018 sobre emprendimiento uni-
versitario en España. Con el avan-
ce de sus años en la universidad, 
la formación de los alumnos au-
menta, así como las posibilidades 
de conseguir un empleo y dismi-
nuye la tendencia al autoempleo 
por infl uencia de su entorno. Ade-
más, la formación relacionada 
con la creación de empresas suele 
impartirse en último curso. 

Pese a que esta combinación no 
parece ser la más adecuada, las 
universidades españolas están 
aprendiendo de sus errores y han 
dado un vuelco a sus modelos en 
los últimos años para fomentar el 
emprendimiento en todos los gra-

Alumnos con 
mascarillas 
entrando a clases 
durante el inicio 
del curso 
académico

dos y cursos. De hecho, «el núme-
ro de universitarios que acaba su 
formación y decide iniciar un ne-
gocio o ser autónomos es del 6%», 
una cifra que aunque sigue siendo 
reducida, ha aumentado en «con-
siderablemente en los últimos 
años», explica Fernando Crecen-
te, director Emprendimiento de la 
Universidad de Alcalá (UAH).

Los alumnos disponen de todos 
los elementos para lanzarse a em-
prender. Cuentan con más forma-
ción y ayudas que nunca, e inclu-
so esta crisis puede ser un buen 
momento para iniciar un proyec-
to innovador. En este contexto, las 
universidades se encargan de dar 
un gran empujón que ayude a eli-
minar los estereotipos y prejuicios 
sobre el emprendimiento. Por su 
parte, la UAM es una de las uni-
versidades más veteranas en el 
fomento del emprendimiento. «En 
los dos últimos cursos, bajo la Uni-
dad UAM Emprende hemos apo-

Participar en 
iniciativas de 
autoempleo 
proporciona 

habilidades que 
mejoran el currículum 

de los recién 
graduados y facilita la 

inserción laboral 

Cifras

116
ideas surgieron 
en apenas 48 
horas durante 
la Hackaton de 
Emprendimien-
to de la UAM, 
organizada 
junto con la FUE
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