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China manda en los másteres

El interés de las empresas 
por abrirse paso en el 
gigante asiático anima 
a los centros formativos 
a organizar programas 
enfocados en él

Sara Rivas

C
hina es desde ha-
ce más de 20 años 
un mercado expor-
tador, un productor 
que ofrecía a las em-
presas internaciona-

les mano de obra barata. Pero ahora 
las tornas están cambiando. Con una 
clase media-alta en proceso de creci-
miento intenso, se calcula que en 2030 
este grupo social representará el 35% 
de la población, frente al 10% actual; 
el país asiático ha bajado sus barreras 
comerciales para abrirse al mundo.

El camino comenzó en 2015, cuan-
do el Gobierno chino empezó a recor-
tar las tasas de importación a los bie-
nes de consumo, y se reforzó en di-
ciembre pasado, cuando el régimen 
de Xi Jinping realizó una nueva bajada 
de impuestos. Desde el 17,3% de me-
dia para algunos productos hasta el 
7,7% para otros. En total, 187 bienes 
se vieron beneficiados, entre ellos, el 
calzado, la ropa, la alimentación y los 
medicamentos.

Ante esta nueva situación, las opor-
tunidades para las empresas son evi-
dentes. Pero para poder adentrarse en 
este mercado se necesitan profesiona-
les capaces de relacionarse no solo con 
la economía del país, sino también con 
su cultura, legislación, política y mane-
ra de hacer las cosas. Las universidades 
lo saben y, por ello, han creado diferen-
tes programas en los que se abordan 
dichas competencias. 

Primer grado
El grado en Estudios de Asia Oriental 
es el primer paso que pueden dar los 
estudiantes para conocer este terri-
torio. Esta titulación de cuatro años, 
impartida por varios centros espa-
ñoles, como las universidades de 
Málaga, Salamanca, Sevilla o la Au-
tónoma de Madrid y su homóloga 
de Barcelona, abarca los caracteres 
culturales, como arte, religión, lite-
ratura o pensamiento filosófico; el 
conocimiento del chino y japonés, 
la historia del país, la evolución de 
su sistema político, sus condiciones 
económicas y comerciales y su orga-
nización territorial.

Pero, además del grado, han surgi-
do en los últimos años diferentes pro-
gramas de máster que, a grandes ras-
gos, podemos dividir en tres grupos. 
En el primero estarían aquellos lanza-
dos al calor de dicho grado; en el se-
gundo, los dedicados a conocer la his-
toria y la cultura, destinados a perfiles 
de investigadores, y en el tercero, los 
que prestan más atención a la legisla-
ción y a la economía, de carácter más 

práctico y enfocados a profesionales 
que quieran desarrollar su carrera en 
el mundo empresarial, ya sea en mul-
tinacionales o en pymes. 

Para los estudiantes de la primera 
opción, diversas universidades, como 
las de Salamanca, Granada o Barce-
lona, han creado programas que per-
miten, por un lado, consolidar los 
conocimientos de los alumnos pro-
cedentes del grado de Asia Oriental, 
y, por otro, permitir al resto de alum-
nos adentrarse en esta área geográfica 
en expansión.

Para los universitarios del tercer 
grupo, la Universidad de Alcalá de He-
nares, a través del Instituto de Altos Es-
tudios Universitarios, imparte de ma-
nera online el máster internacional en 
Economía y Negocios de China e India. 
Un programa que puede completarse 
con sus cursos online, gratuitos y abier-
tos a todo el mundo (MOOC, por sus 
siglas en inglés) sobre geografía, histo-
ria, arte y pensamiento. 

“Cada vez más multinacionales 
precisan de empleados en China. El 
problema no es el idioma, porque los 

negocios se realizan en inglés, pero la 
gente no suele aguantar en sus pues-
tos de trabajo porque se sienten perdi-
dos. Salen a la calle y no entienden la 
realidad del país. Este máster está des-
tinado a solucionar esta problemáti-
ca”, afirma Óscar Waisnan, director del 
instituto. El máster fue uno de los pri-
meros en impartirse en España y se 
puso en marcha por solicitud de Ca-
sa Asia. En esta línea, la Universidad 
Pompeu Fabra ofrece el máster en Es-
tudios Chinos que, con una duración 
de dos años, no se enfoca únicamen-

Algunas 

propuestas, como 

la que ofrece 

la Universidad 

Pompeu 

Fabra, llevan 

a los alumnos 

a Shanghái, 

donde se visitan 

compañías 

españolas 

instaladas allí.

Las diferen-
cias cultu-
rales hacen 
que las em-
presas bus-
quen perso-
nal formado 
en los mo-
dos orien-
tales para 
contratar

Es el país de 
moda y uni-
versidades 
y escuelas 
responden 
a la deman-
da con ca-
rreras, pos-
grados y 
proyectos 
 intensivos

de creci
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te en la República Popular de China, 
sino también en Taiwán, Hong Kong 
y en la diáspora china.

Además, la Pompeu Fabra ha in-
crementado significativamente el 
peso de China en su máster en Nego-
cios Internacionales. “La creciente de-
manda de profesionales que contro-
len este mercado no solo nos ha lle-
vado a aumentar las horas dedicadas 
al país, sino también a modificar el 
enfoque”, afirma Joan Ros, uno de los 
profesores del programa. “Si antes se 
enseñaba a los alumnos cómo abor-
dar la subcontratación, las compras o 
la búsqueda de proveedores, ahora se 
les enseña a cómo vender en el país”, 
resume Ros. El docente admite que, 
aunque el conocimiento de las em-
presas españolas en otros lugares del 
mundo, como América Latina, Euro-
pa u Oriente, es sobresaliente, China 
sigue siendo la asignatura pendiente. 

Cursos cortos
Un hecho que ha llevado a la univer-
sidad a implantar un programa cor-
to específico e intensivo en Shanghái. 
Destinado a empresas o emprende-
dores que estén pensando en abrir 
negocios y relaciones con el gigante 
asiático, este programa de dos sema-
nas impartido en la ciudad china in-
cluye encuentros con empresas e ins-
tituciones. Compañías de la altura de 
Roca abren sus puertas a los alumnos, 
que conocerán de primera mano las 
estrategias que han realizado las di-

ferentes empresas en el país, los bue-
nos pasos que han dado al cabo de los 
años, y también los malos, porque, co-
mo apunta Ros, es la única manera de 
no incurrir en los mismos errores. 

Cuota de empleo del 100%
Otra opción para los estudiantes in-
teresados en desarrollar su profesión 
dentro de las paredes corporativas es 
el máster en Unión Europea y China: 
Cultura y Economía, que este curso 
ha cumplido su décima edición en la 
Universidad Autónoma de Barcelona. 
Su director, Minkang Zhou, da cuenta 
de los puntos fuertes de esta titulación 
oficial. “Nos caracterizamos por ser un 
máster que aúna la cultura, la estrate-
gia, el marketing y los negocios y por 
tener un 100% de cuota de empleo en 
los primeros seis meses desde que se 
da por finalizado”, presume. Esta certi-
ficación presencial es un claro ejemplo 
del creciente interés de los alumnos de 
España por China. Si hace 10 años tan 
solo contaban con 20 alumnos, en la 
actualidad reciben más de 100 solici-
tudes de media para las 40 plazas que 
tienen disponibles anualmente. 

De este mismo ámbito, pero de 
carácter online, es la propuesta de 
la Universidad a Distancia de Ma-
drid (Udima) y de la Universidad Rey 
Juan Carlos. El objetivo de su máster 
en Unión Europea y China, lanzado 
en junio de 2017, es capacitar a sus 
alumnos para dominar el nuevo pro-
grama político de este país.

�
Novedades cada vez más internacionales
La apuesta por el 
ámbito internacio-
nal marca las nove-
dades para el próxi-
mo curso en mate-
ria de másteres. El 
ejemplo más desta-
cado lo protagoniza 
Cataluña, donde el 
71% de las nuevas 
titulaciones se im-
partirán en lenguas 
extranjeras (inglés 
principalmente). La 
Universidad de Bar-
celona, por ejem-
plo, incluirá en este 
ámbito tres de sus 
seis nuevos planes, 
mientras que la Au-
tónoma lo hará en 
seis de sus ocho 
propuestas.

La Universidad 
de Salamanca se 
suma a la interna-
cionalización con su 
programa Traduc-
ción Especializada 
y Mediación Cultu-
ral-MATEM junto 
con la Universidad 
de Heidelberg (Ale-
mania). Al finalizar, 

sus alumnos obten-
drán doble título.

Las ingenierías 
también triunfan en-
tre los lanzamien-
tos. Ejemplos son el 
máster de Ingeniería 
Física de la Univer-
sidad Politécnica de 
Cataluña, el de Inge-
niería en Tecnologías 
de Telecomunicación 
y en Ingeniería Eléc-
trica y Electrónica, 
de la Universidad 
Pública de Navarra; 
los de Ingenierías en 
Química, e Informá-
tica, de la Univer-
sidad de Huelva; el 
de Ingeniería Clíni-
ca y Tributación, de 
la Universidad Car-
los III, o el de las In-
genierías en Aero-
náutica e Industria-
les de la Universi-
dad de La Coruña.

Centrados más 
en la ciencia, los 
programas en Na-
nociencia y Nano-
tecnología, de la 
Universidad de Bar-

celona; el máster en 
Física de Partículas 
y del Cosmos, de la 
Menéndez Pelayo, 
o los másteres de 
la Universidad de 
Huelva en Química 
Aplicada y en Simu-
lación Molecular.

En tecnología 
destaca el máster en 
Internet de las Cosas 
para la Salud Digi-
tal de la Universidad 
Autónoma de Bar-
celona y el primer 
máster en Tecnolo-
gía 5G de España, 
de la Carlos III en co-
laboración con Erics-
son. A petición de 
Airbus, este centro 
pondrá también en 
marcha el máster en 
Airframe Technology, 
cuya finalidad será 
cubrir las necesida-
des de incorporación 
de personal de alta 
cualificación, for-
mado en el ámbito 
del diseño y cálculo 
avanzado de estruc-
turas de aeronaves. 

Hace 10 
años la ofer-
ta de la Uni-
versidad 
Autónoma 
de Barcelo-
na recibía 
20 alum-
nos por año 
y hoy son 
más de 100
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