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dad de Valencia, cada vez se habla más 
de una competencia global definida 
por dimensiones como conocimien-
to y comprensión, destrezas cognitivas 
centradas en el pensamiento analítico 
y el pensamiento crítico, desarrollo de 
actitudes como la apertura a la diversi-
dad cultural, el respeto a la otredad, la 
conciencia global y la responsabilidad, 
que los estudios humanistas “aportan 
y desarrollan notablemente”.

Ciencia y creatividad
Matiza Beatriz Tejada Carrasco que esa 
realidad de las grandes empresas tec-
nológicas norteamericanas aún está 
lejos de llegar a España, pero no tiene 
duda de que acabará imponiéndose. 
La prueba, para ella, es la reciente in-
corporación de la letra A —de arte— al 
acrónimo anglosajón STEM (Science, 
Technology, Engineering and Mathe-
matics), ahora reescrito STEAM. “La 
A humanística incorpora la creativi-
dad, porque sin pensamiento creati-

vo el avance científico-tecnológico no 
es posible”, sostiene esta experta, que 
considera que los perfiles humanistas 
aportan también, en este contexto tec-
nológico, “la ética y el lado antropoló-
gico y empático a la interacción huma-
no-máquina”. 

El hecho de que estas salidas profe-
sionales aún no estén tan instauradas 
en España como en EE UU se demues-
tra también en el hecho de que los es-
tudiantes de las carreras humanistas 
no acostumbran a entrar en ellas con 
estas potenciales perspectivas labora-
les en mente. Sin embargo, según Jesús 
Ángel Jiménez García, vicedecano de 
Docencia de la Facultad de Geografía e 
Historia de la Universidad de Salaman-
ca, “cada vez es más frecuente que los 
estudiantes descubran a lo largo de su 
periodo de formación esas salidas, así 
como el hecho de que los trabajos mul-
tidisciplinares son imprescindibles en 
la sociedad actual”.

Menos valoradas en 
el contexto digital, las 
carreras humanísticas 
aportan el enfoque 
crítico que requiere la 
evolución tecnológica

Adrián Cordellat

L
as carreras humanistas 
no suelen salir bien pa-
radas en los rankings de 
grados universitarios 
con mayor empleabili-
dad. La mayoría de las 
titulaciones de esta ra-

ma del conocimiento suelen aparecer 
en la mitad inferior de las tablas de cla-
sificación. “Por los datos que nosotros 
manejamos, considero que no es cier-
to que los egresados en Humanidades 
alarguen las colas del paro. El mundo 
humanístico no es tan cerrado como 
puede parecer en apariencia”, defiende 
Guillermo Alvar Nuño, coordinador del 
Grado de Humanidades de la Univer-
sidad de Alcalá. 

Para Beatriz Tejada Carrasco, subdi-
rectora del Laboratorio de Innovación 
de Humanidades Digitales ( LINHD) de 
la UNED, es cierto que la empleabili-
dad de estas titulaciones “se ha limita-
do mayoritariamente” a campos como 
la gestión cultural y del patrimonio, el 
sector del libro y la edición, la enseñan-
za y la investigación para aquellos que 
optaban por la carrera académica. Sin 
embargo, recuerda que tener estudios 
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Más empatía entre algoritmos

universitarios, de cualquier tipo, “siem-
pre facilita la búsqueda de empleo y ga-
rantiza un futuro laboral más prome-
tedor”. Así lo demuestran los datos del 
INE y de Eurostat, que en 2020 otorga-
ban a las titulaciones universitarias 20 
puntos más de empleabilidad respecto 
a los estudios de educación secunda-
ria (75,2% y 55,7%, respectivamente). 

Podría parecer que en un mundo 
cada vez más digital y dominado por la 
tecnología, las carreras humanistas tie-
nen menos sentido que nunca. Sin em-
bargo, para todos los expertos consul-
tados el razonamiento es justamente el 
contrario. “Los cambios y transforma-
ciones que trae la tecnología requieren 
de un enfoque crítico que nos permita 
identificar las principales característi-
cas de la sociedad digital, entender sus 
lógicas y adaptarse a los cambios”, afir-
ma la subdirectora del LINHD, quien 
considera que la formación humanista 
dota al estudiante “de una determina-
da estructura o desarrollo mental que 
tiene que ver con la comprensión crí-
tica y un pensamiento analítico que le 
permiten establecer conexiones entre 
diferentes formas de conocimiento, la 
diversidad cultural y la multiplicidad 
de valores”.

Amplitud de pensamiento
Este extremo lo han sabido ver las 
compañías tecnológicas más punte-
ras del mundo. Desde hace años, los 
medios de comunicación se han he-
cho eco, con cierta sorpresa, de có-
mo empresas como Microsoft, Apple 
o Google incorporan cada vez a más 
perfiles humanistas a sus plantillas. 
“Estos perfiles pueden aportar un ho-

Desde hace años, tecno-
lógicas como Microsoft, 
Apple o Google incorporan 
cada vez más perfiles hu-
manistas a sus plantillas
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Títulos muy vocacionales
Para Beatriz Tejada 
Carrasco, la elección 
de la Universidad, y 
de la propia carrera, 
debería escapar a la 
lógica del mercado 
y no transformarse 
en una suerte de for-
mación profesional: 
“La Universidad debe 
ofrecer una educación 
más allá de su apli-
cabilidad a puestos 
de trabajo concretos, 
que incorpore cierta 
transversalidad y una 
determinada actitud 
hacia el conocimien-
to y el aprendizaje”. Y 
esa actitud, defiende 
Guillermo Alvar Nuño, 
la fomentan las ca-
rreras humanísticas: 
“Borges decía que la 

Universidad está para 
enseñar cosas muy 
lejanas en el espacio 
o en el tiempo, por-
que lo que tenemos 
cerca nos lo pueden 
enseñar profesiones 
como el periodismo”.

Ambas ideas, es-
capar a la lógica del 
mercado y la ambi-
ción por aprender, se 
pueden aplicar a las 
carreras humanistas, 
estudios muy voca-
cionales según los 
expertos. “En el gra-
do de Humanidades 
nunca se profundi-
za mucho en ningún 
tema concreto, pero 
a cambio se les ofre-
ce a los estudiantes 
un panorama cultural 

muy amplio, así que 
los alumnos con esa 
vocación panorámica 
o los más indecisos 
respecto a qué carre-
ra elegir suelen optar 
por Humanidades”, 
señala el coordinador 
del grado de Humani-
dades de la Universi-
dad de Alcalá.

Óscar Cubo seña-
la que los estudian-
tes de Filosofía com-
parten “un interés 
vital por el pensa-
miento y su historia”, 
una vocación que, 
sostiene, arraiga “en 
el valor” que dan los 
estudiantes a la Filo-
sofía “para su desa-
rrollo personal e in-
telectual”. 

rizonte de pensamiento ampliado en 
un buen número de cuestiones de 
gran interés para los gigantes digita-
les como, por ejemplo, su filosofía de 
trabajo, los valores que quieren incor-
porar a su empresa o el lenguaje es-
tético de sus marcas”, sostiene Óscar 
Cubo, coordinador del grado de Filo-
sofía de la Universidad de Valencia. 
Además, en la actualidad, para Elena 
Cantarino, vicedecana de Estudios de 
la Facultad de Filosofía de la Universi-


