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Laavalanchadereglamentos
normativos motivadapor el

desarrollode
la Ley?mnibus

y

la LeyParaguasque
transponen

la DirectivaEuropeade
Servicios a España ha impulsado

a losresponsablesdelos
colectivosprofesionales a hacerse
oiranteestealuvióndenormas
queseavecina.

Paracanalizar losesfuerzos
decómoinfluiren el Poder
Ejecutivoyen el Legislativo ,

Unión
Profesional

(

UP
)

haorganizado
unciclodeseminariosde
comunicación . Estas jornadasse
hanpuestoenmarchaconel

primerseminarioquelleva el

sugerente título "

tobbying :

cómoinfluiren el Ejecutivo y

el

Legislativo
"

,

celebradoen el

ConsejoGeneraldeIngenieros
Técnicos Industriales.

El actolevantóunagran
expectativaentre los
profesionales

.
VicenteMartínez

,

presidentedelosIngenierosTécnicos
Industriales

,

reconoció la

necesidadde " sabercómo
funcionan lasAdministraciones
Públicas

y

el Legislativo ; pero
sobretodo

,

esteseminariosirve
paraaprender a convencer
utilizando argumentos

"

.

El seminariosevertebrósobre
el decálogodellobbistaeficaz

,

sintetizandotodoaquelloque
hayquetenerencuentapara
relacionarseconlas
administracionespúblicas.

Interésgeneral
LuisArroyo , presidente de
AsesoresdeComunicación
Pública

(

consultorasociadeLlorente
& Cuenca

) y

exdirectoradjunto

delGabinetede la

VicepresidenciaPrimeradelGobierno
,

destacó la capacidadde la influencia
en la comunicaciónpolítica.

El primermandamiento de
unlobbistaesque la causadebe
sersiempredeinterésgeneral.
Durante la jornadasedestacó
que el interéspúblicodebe
estarporencimadelcorporativo.
" Sininterésgeneral resultamuy
difícilhaceraccionesde

lobbying
"

, segúnArroyo.
El mejormomentopara

intervenirenuntemageneral
queafecte a

la profesión es

antesdeque el asuntoexista.
Arroyorecomendóutilizarlos

" librosblancos "

parasentarlas
basesdeldebate

y

" definir
antesque te definan "

. El tercer
puntodeldecálogoesdejar
clarodesde el principioque el

lobbypersigueuna
modificación deunanorma . Hayque
dejar al margen losdiscursos

PROFESIONALES
CONREFORMAS

CompromisodeZP
? El presidentedel
Gobierno

,

JoséLuisRodríguez
Zapatero ,

anuncióendiciembre
en el Senado

,

antelos
presidentes delasCCAA

, quepara
el segundotrimestre del
2010habríaproyectodeLey
dereformadelmarco
reguladordelosservicios
profesionales . Estanormaafectará
enprofundidad a loscolegios
profesionales , poreso el

lobbyesdevitalimportancia
paraestasinstituciones.

emotivos
y dejarclarodesde el

primermomentoquées lo

quesequiere.
Losprofesionales tomaron

notadelcuartopunto :
los

relacionesconnuestroministerio
handeserconstantes

, positivas
y

constructivas . Deben
descartarselasrelaciones
oportunistas parasalirdelpaso.

Interlocutorapropiado
El principalproblemaes
contactarcon el interlocutor
adecuado . Arroyorecomendó

,

comoquintoaxioma
, quelos

colegiosprofesionales tengan
uno o variosinterlocutores

,

siendo lo
másimportanteque

semantengan losniveles
jerárquicos . Enunareunióncon el

ministro
,

debe ir el presidente
delconsejoprofesional.

El mejoraliadodellobbista
profesionalesteneralguien
desdedentrode la organiza.
ción

;

unaliadoquenodebe
confundirse con el espionaje ,

si no
quefacilite la interlocución.
Otradelasrecomendacioneses
la decomunicarsecon
documentoscortos

y políticos ,

antes
quecondossiereslargos y muy
técnicos.

Unavezidentificado el

interlocutor
, hayqueaportar

soluciones
y

noseñalar el problema.
Paraellohayqueutilizar
mensajesbienestructurados . La
últimainiciativaparahacerlobby ,

y

la másarriesgada ,

sonlas
manifestaciones . Basterecordar las
protestasdelostaxistas.

El últimoconsejo : quienhace

lobbydebeestarsiempre
dispuesto , para lo bueno

y para lo

malo
,

desdeunareformalegal
hastauncongreso . + Arroyo ,

entreVicenteMartínez
y

GonzaloMúzquiz (

UP
).
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