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LATINOAMERICA

El aprendizaje con la vista
puesta al otro lado del Atlantico

Empresas, escuelas, universidades y entidades espafiolas han visto cdmo el mercado formativo
de habla hispana supone un nuevo nicho donde expandir las distintas ofertas de estudios

CRISTINA RUIZ

4s de 472 millones de

personas tienen el es-

panol como lengua
materna, una cifra que se eleva
hasta los 567 millones si de lo que
se habla es de usuarios potencia-
les del idioma. Ast lo refleja un in-
forme del Instituto Cervantes, co-
rrespondiente a 2016, en el que
también se estima que mas de 21
millones de alumnos estudian el
espanol como lengua extranjera y
que nuestro idioma es la tercera
lengua mas utilizada en internet,
tras el inglés y el chino.

Con estas cifras no es dificil
imaginar que la formacion online
en espanol sea una de las més de-
mandadas, principalmente desde
Latinoamérica, y, por tanto, una
oportunidad de negocio para es-
cuelas, universidades, empresas y
diferentes entidades que ofertan
esta modalidad de aprendizaje sin
importar las fronteras.

Segun un estudio de la escuela
de negocios OBS Business School,
el mercado del e-learning en Lati-

noamérica tendra un crecimiento
del 9,7% anual hasta 2018. Brasil,
México y Argentina, los paises
mas grandes de la region, registra-
ran mas movimiento, pero seran
los pequenos los que experimen-
ten mayor crecimiento en inver-
sién. Asi, la Reptblica Dominica-
na, segtn el analisis de OBS, ten-
dra un aumento de entre el 20% y
el 25%; Peru, Bolivia, Ecuador
Guatemala y Colombia, de entre
un 15% y un 20%, y Brasil y Chile,
de entre un 10% y un 15%.

PLATAFORMA EN ABIERTO
Movidos quizas por previsiones
similares a estas, y también por
la demanda creciente de educa-
cion en los paises latinoameri-
canos y por la expansion de in-
ternet y el auge de las tecnolo-
gias de la informacién y la co-
municacién, el Banco Santander
y Telefénica se lanzaron a la
aventura de crear en 2013 una
plataforma de cursos online ma-
sivos en abierto (conocidos co-
mo MOOC, por sus siglas en in-
glés): Miriada X.

Esta plataforma esta promovida
por Telefénica Educacién Digital,
entidad especializada en ofrecer
soluciones integrales de aprendi-
zaje online para educacion y for-
macion, y Universia, la red de
1.401 universidades de habla his-
pana y portuguesa impulsada por
el Banco Santander.

En su puesta de largo en Rio de
Janeiro, en julio de 2014, el falle-
cido Emilio Botin, presidente en-
tonces del Banco Santander, que
estuvo acompanado de
César Alierta, presiden-
te de Telefénica, dijo
que «la imprenta fue una
gran revolucién y, sin
duda, el conocimiento
que se puede transmitir
a través de internet es
posiblemente la gran in-
novacioén educativa que
tenemos el enorme pri-
vilegio de estar viviendo». Y no se
equivoco.

Los cursos que ofrece Miriada
X son gratuitos y estan desarro-
llados principalmente por profe-
sores universitarios. A ellos se

puede inscribir cualquier perso-
na, aunque el nivel de estudios de
quienes acceden a los cursos co-
rresponde a universitarios (90%).
Las actividades formativas versan
sobre temas de lo mas variado,
entre ellos, tecnologia, ciencias
de la salud, idiomas, psicologia,
econdmicas, matematicas, peda-
gogia, sociologia y humanidades.

Cuando Miriada X comenzé su
andadura contaba con 266.000
alumnos, 59 cursos, y estaba pre-

En 2013, Telefonica
y Banco Santander
pusieron en marcha

la plataforma Miriada X

sente en 28 universidades de 6 pai-
ses. Tres anos después, y segun
informan desde la plataforma, tie-
ne 2,3 millones de alumnos, 479
cursos, 88 universidades y esta en
11 paises. El mayor porcentaje de
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ma, en su mayoria son espanoles,
seguidos de docentes peruanos
(26%), brasilenos (17%), colom-
bianos (16%) y mexicanos (14%).

Unos anos antes de la aparicion
de la plataforma de Telefénica y
el Banco Santander, en 2009, na-
cia la Universidad Internacional
de La Rioja (UNIR), un centro
que imparte sus ensenanzas
100% online, y de titularidad y
gestion privada. Su sede central
se encuentra en la capital rioja-
na, Logrono, pero la UNIR dispo-
ne de sedes en México, Colom-
bia, Ecuador, Argentina, Pera y
Bolivia. En la actualidad, y segin
informan fuentes de la institu-
cion, «de los 27.000 alumnos exis-
tentes en los cursos que oferta, el
30% son latinoamericanos».

OFERTA ADAPTADA AL PAIS

La metodologia 100% online, con
clases en directo, y el acomparnia-
miento de un tutor son algunas de
las claves del éxito del que hace
gala la UNIR, aunque las mismas
fuentes anaden otras: «La cerca-
nia con sedes distribuidas por to-
do el territorio latinoamericano,
la oferta adaptada a cada pais y el
programa especial de becas, te-
niendo en cuenta la situacién eco-
némica de cada estado, que ges-
tionamos conjuntamente con ins-
tituciones de cada uno. Este ano
hemos concedido més de 200 be-
cas de entre el 50% y el 80% de la
cuantia total».

La Organizacion Médica
Colegial (OMC), organismo
que aglutina y representa a las
52 corporaciones de médicos
provinciales, presentaba el
pasado mes de mayo su Red
de Colegios Formadores, una
plataforma ‘online’ que
pretende unificar toda la
oferta formativa que parte y
desarrollan los colegios de
médicos y a la que pueden
acceder tanto los facultativos
espanoles como los
latinoamericanos. La
Fundacién de la que depende
la red, segtin explica su
director, Juan Martinez
Hernandez, «tiene
comprometidos para el
proximo ano tres cursos de 60
horas cada uno 100% ‘online’
para profesionales
latinoamericanos: el primero
sobre cardiologia nuclear, el
segundo sobre avances en
neuroimagen y el tercero
sobre radioterapia en los
cuidados paliativos».
Ademads, y también para el
ano préximo, Martinez
explica que existe un proyecto
con los colegios de médicos de
Bolivia para organizar e
impartir desde la Fundacién
de la OMC un diploma y un
master para médicos
generales y de familia.

oficial de estudios (RVOE) incor-
porados al sistema educativo na-
cional por la Secretaria de Edu-
cacion Publica.

En Colombia, «son méas de 270
los titulos homologados por el
Ministerio de Educacion Nacio-
nal en virtud del acuerdo priori-
tario de mutuo reconocimiento
de titulos firmado entre Espana y
Colombia», explican desde la
UNIR, que tiene 6.000 alumnos
procedentes de este pais.

Las mismas fuentes explican
que «la Secretaria Nacional de
Educacion Superior, Ciencia y
Tecnologia (Senescyt)
de Ecuador ha incluido
a la UNIR en el listado
de instituciones de edu-
cacion superior no
ecuatorianas que pue-
den registrar oficial-
mente sus titulos en el
pais, una inclusion que
es fruto de un proceso
de verificacion de la ca-
lidad y la excelencia académica
de la universidad y de todos y ca-
da uno de sus titulos. En él se han
tenido muy en cuenta y valorado
las acreditaciones, los reconoci-
mientos nacionales e internacio-
nales y la pertinencia de su ofer-
ta académican.

MBA, Educacién y Comunica-
cién son las actividades de forma-
cién més demandadas.

Otro de los ejemplos de la opor-
tunidad de negocio que ha su-
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Seg(in un estudio de 0BS destino de las matriculas, tras Es- La formaCién En el caso de México, la UNIR  puesto el mercado latinoamerica-
Business School, el mercado del pana, corresponde a Pert (27%), z d- ofrece ya cinco licenciaturas 'y no en el &mbito de la formacion
‘e-learning’ en Latinoamérica seguido de Argentina (24%), Mé- meaica cinco maestrias, ademas de mas-  online es el Instituto de Estudios
crecera un 9,7% anual hasta xico (16%) y Colombia (10%). +3 teres oficiales europeos y diplo-  Bursatiles (IEB), que inicié su
2018. / ELENA ELISSEEVA En cuanto a los 2.054 profeso- espanOIa mados (1.500 alumnos). Cuenta  proyeccién en esta parte del mun-
res con los que cuenta la platafor- expande Su red con el reconocimiento de validez  do en 2001, comenzando por sus-

cribir convenios de cooperacion
académica con el Instituto Tecno-
légico de Monterrey (México), la
Universidad Catdlica de Argenti-
na, la Universidad de los Andes
de Chile y la Universidad Exter-
nado de Colombia, entre otras.
Para el IEB, Latinoamérica se
ha consolidado como un merca-
do natural, pues apuesta por for-
mar profesionales polivalentes,
perfiles internacionales capaces
de responder a retos profesiona-
les, independientemente del am-
bito geografico donde se encuen-
tren. El Instituto de Estudios Bur-

El30%delos 27.000
alumnos con los

que cuentala UNIR son

latinoamericanos

sétiles tiene alianzas académicas
estratégicas con tres de las mas
prestigiosas escuelas de nego-
cios del mundo, como son la Lon-
don School of Economics, la
Wharton School y la Chinese
University of Hong Kong.

En todo este tiempo, el IEB ha
formado a més de 1.200 profesio-
nales mexicanos y en la actualidad
tiene firmados mas de 30 convenios
activos con distintas universidades
y otras instituciones en México.




