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ESCUELAS DE NEGOCIOS

dPara qué sirve tanto ranking?

En las dltimas semanas han aparecido varias clasificaciones de escuelas de negocios que ponen a los centros espafioles en posiciones privilegiadas.
Pero los resultados son tan dispares que hacen dudar de la credibilidad de estas listas, tan discutidas como aplaudidas. Por Quique Rodriguez

IMBA del Instituto de Empre-
sa es el mejor del mundo. Asi
lo decia The Wall Street Jour-
nal a mediados del pasado
mes de septiembre. Veinte dias des-
pusés, el britanico Financial Times ase-
guraba que Esade es una de las escue-
-las que imparten el mejor méster en
management de Europa. En poco mas
deunasemana, los profesionales espa-
fioles desayunaban con otro impactan-
te titular en la prensa econémica in-
ternacional, esta vez en The Economist:
E1 MBA del IESE, el niimero uno del
mundo. “¢IE... SE... Esade? ¢En qué
quedamos?...”, se preguntan muchos
ejecutivos ante el aluvion de rankings
de las ultimas semanas.

Desde hace ya varios afios el final
del verano y el inicio de un nuevo
curso académico da el pistoletazo de
salida para un goteo incesante de di-
ferentes clasificaciones. de escuelas
de negocios, MBA, programas para
ejecutivos, etcétera. A los mas anti-
guos rankings de Business Week y
Financial Times, se han unido los
que ahora elaboran también Forbes,
revista célebre por este tipo de listas,
The Economist, The Wall Street Jour-
nal y América Economia. Pero, para
mayor lio informativo —o, segin la
opinion de algunos, desinformativo-,
cada una de estas publicaciones edi-
ta cada afo varias clasificaciones, en
funcion de los distintos tipos de pro-
gramas que imparten estos centros:
MBA full time, programas para €je-
cutivos, formacién in company,
MBA executive, mésteres-en mana-
gement 0 mésteres financieros. Ade-
més, algunas clasificaciones publi-
can varias listas - con todos los cen-
tros, o' sélo de Estados Unidos o de
Europa. Para rizar el rizo, incluso las
hay de MBA en funcién de si duran
uno o dos afos.

Loégicamente, las escuelas salen

Un joven preocupado frente a la entrada de ‘The Wall Street Journal’/ efe

en estas listas, lo que provoca confu-
sion en el sector en lugar de cumplir
su objetivo de ser una herramienta
para orientar sobre la calidad de la
ensenanza y la fiabilidad profesional
de estas instituciones.

Este bombardeo clasificatorio ter-
mina por confundir a los reclutado-
res que fichan a los posgraduados en
estos programas, a los candidatos
que consultan los rankings porque
desean estudiar en una escuela de
negocios puntera y a los responsa-
bles de formacién de las empresas
que envian a sus ejecutivos a cursos
de directivos o contratan programas
amedida para su compaiifa.

¢Por qué son tan dispares los re-
sultados? Porque existen muchas lis-
tas que clasifican distintas versiones
de programas distintos y cada publi-
cacion utiliza una metodologia dife-
rente. Unas se basan en la opinién de
los reclutadores, algunas en las valo-
raciones de los estudiantes y anti-
guos alumnos y otras en los datos de
las propias escuelas.

* ‘Business Week’

El semanario norteamericano tiene
en cuenta la opinién de los estudian-
tesy de las empresas que contratan a
sus posgraduados.

Publica varias versiones de ran-
kings cada dos afos: MBA full time,
MBA executive 'y executive educa-
tion. Los dos primeros se elaboran
en funcién de tres criterios: la opi-
nién de los estudiantes actuales y de
los antiguos alumnos (45% de la
puntuacion), la valoracion de las em-
presas reclutadoras (45%) y el ntime-
ro de publicaciones de sus profeso-
res en una serie de cabeceras (10%).

Para evitar oscilaciones demasia-
do grandes de una edici6n a otra del
ranking se tienen en cuenta los dos
anteriores: 50% del peso a la actual
clasificacion, y un 25% para cada
uria de los dos publicados antes.

En cuanto a la lista de los progra-
mas ejecutivos, se realiza a través de
una encuesta a las empresas que han

" recibido los cursos.

* “Financial Times’
El diario britanico publica cinco lis-
tas diferentes a lo largo del afio: Glo-

bal MBA en enero, executive educd-

tion en mayo, dividida a su vez en
dos clasificaciones: programas a me-
dida y cursos en abierto; en septiem-
bre, la de masteres en management,
adaptados a Bolonia y dirigidos a re-
cién titulados universitarios; en octu-
bre, la de executive MBA y en di-
ciembre la de centros europeos.

Las listas de MBA de FT se basan
en la opinién de los antiguos alum-
nos y en datos de las propias escue-
las de negocios. Especial importan-
cia tienen los estudiantes que se gra-

La proliferacion

_de listas de distintas

publicaciones provoca

resultados tan dispares

que generan confusiéon

duaron tres afos antes, con un peso
muy importante para el tema sala-
rial: el incremento que hayan logra-
do desde entonces y el nivel de retri-
bucién alcanzado. Para que no haya
cambios’ drasticos utiliza la misma
ponderacion que Business Week con
las tres tltimas clasificaciones.

* ‘América Economia’

La revista chilena, propiedad del
Grupo Dow Jones que también edita
The Wall Street Journal, elabora un
ranking de MBA y otro de progra-
mas para ejecutivos. Tiene en cuenta
cuestiones como el prestigio de la es-
cuela, su red de contactos, el niimero
de solicitudes de admisién, sus acti-
vidades en Latinoamérica y el coste.

" » ‘Forbes’

La clasificacion bianual de MBA de
la revista estadounidense calcula el
retorno de la inversién mediante una
encuesta a los posgraduados hace
cinco anos. Al precio del programa
se anaden los gastos de vivir en la
ciudad en la que se estudia y el coste
de oportunidad del tiempo dedicado.
Esto se relaciona con lo que se ha ga-
nado enlos cinco afios siguientes a la
graduacién, menos lo que se hubiera
ingresado de igual forma de no ha-
ber participado en el programa.

* ‘The Economist’
La publicacion britanica elabora una
clasificacion anual de MBA full time
basada en una encuesta a antiguos
alumnos de los tres Ultimos afos
(20% de la puntuacion final) y en los
datos aportados por las propias es-
cuelas de negocios (80% de lavalora-
cién), analizando cuatro aspectos: la
apertura de nuevas oportunidades
laborales, el desarrollo personal, el
incremento salarial y el networking.
Al igual que Business Week y FT,
para evitar fluctuaciones exagera-
das, el 50%. del ranking es conse-
cuencia de la lista de este afio, el 30%
la del ano pasado y el 20% la de hace
dos afios.

* “The Wall Street Journal’

El diario estadounidense basaba su
rénking anual de MBA full time en'la
opinién de los reclutadores, pero
anunci6 que no volverfa a elaborar
esta clasificacion. Una tercera parte -
de los puntos procedia de la opinién
de los empleadores sobre la prepara-
ci6n de los graduados en veinte com-
petencias. Otro tercio, de la fidelidad
de las empresas a la escuela: cuanto
tiempo llevaban seleccionando titu-
lados en ese centro y si pensaba se-
guir haciéndolo en el futuro. El resto
de la puntuacién de esta clasificacién
se otorgaba en funcién del niimero
de paises distintos del que procedian
los reclutadores.

Este aflo ha publicado una clasifi-
cacion de MBA de sélo un ano de du-
racién -exactamente entre 10 y 15
meses-, no basdndose en reclutado-
res, sino en la opinién de estudiantes
actuales y antiguos alumnos, lo que
excluye a muchas universidades es-
tadounidenses y algunos centros eu-

. ropeos como IESE, que tienen mas-

teres de dos cursos.
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LAS ULTIMAS CLASIFICACIONES PUBLICADAS
‘FINANCIAL TIMES: EXECUTIVE MBA' (19 DE OCTUBRE) pais ~ “THE ECONOMIST: MBA FULL TIME’ (15 DE OCTUBRE) Pais
1. Kellogg /Honk Kong UST Business School EEUU / China 1. |ESE Business School Espaiia
2. HEC Paris / London School of Economics / 2. IMD Suiza
LA CLAVE New York University Francia / Reino Unido / EEUU 3. Haas-University of California at Berkeley EEUU
. : 3. Co!umb}a / Lon(flon Business School , EEUU / Reino Unido 4. University of Chicago EEUU
ID 19 Iportante 4. University of Chicago EEWY 5, Harvard Business School EEUU
. g ::e \A(ljharton School P EEU,U 6. Tuck School of Business EEUU
no es Hegar, Sl | IO 7' IESBejsiness Schoi E;;r:r:“\lz 7. Stanford Graduate School of Business’ EEUU
t 8. London Business Schoo Reing Unido 8. Vlerick Leuvgn Gent Management School : Bélglca
I I lan enerse 5 Columbia Business School EEUU 9. London Business School Reino Unido
10. Duke University-Fuqua EEUU  .10. TheWharton School EEWU
Esade ocupd en los afios 2006 y . - 17. IE Business School Espaf
2007 el primer puesto en el ranking’ 16. 1ESE Business School Espafia ; . spana
mundial de MBAs ‘full time’ 25. ESCP Europe Espana / Francia / Reino Unido / Al ia / Italia 30. Esade Business School - Espana
elaborado porThe Wall Street R - o .
Journal'E IESE, se situ6 hace dos 94. EADA Espana . 90. EADA Espafia
semanas-en la clasificacion . R
publicada por‘The Economist'’como  ‘FINANCIAL TIMES: MASTERS “THE WALL STREET JOURNAL: ‘FINANCIAL TIMES:
la mejor escuela de negocios del ‘BOLONIA'IN MANAGEMENT’ (5 DEOCTUBRE) Pais  MBAS DE UN ANO’ (16 DE SEPTIEMBRE) pais.  EXECUTIVE PROGRAMS' (11 DE MAYO) Pais
mundo en el mismo tipo de .
programa, primer puesto que habia 1. CEMS ** 1. IE Business School Espaiia 1. Harvard Business School EEUU
logrado ya en las ediciones de 2005 2. HEC Francia 2. IMD ) Suiza 2. IMD Suiza
)é 3::;-11— iaarﬁlglﬁg lzcrg‘:z‘:id‘:‘)";‘:‘rl‘gi 3. ESCPEurope  Espafia/ Francia / Reino Unido 3, Cranfield School of Management  Reino Unido 3. Duke University-Fuqua EEUU
Y h /Al ia/ltalia - . P 3. IESE B School’ Espana
afos 2005,2006 y 2007 en el primer - 4, Northwestern University: Kellogg EEUU -
Jugar mundial en programas para 4. London School of Economics 5. HEC Francia
Agarh prog p: o . ' . 5. Babson College EEUU : -
ejecutivos. Por su parte, IE Business and Political Science Reino Unido - 5 6. Centre for Creative L eadership EEUU
School ha salido vencedora en la 5. Essec Business School Francia- _6: Esade Business School Espafia 7 "The Wharton School EEUU
dltima ista de ‘Financial Times, que 6. EM Lyon Business School Francia 7. Insead Francia - = 8. Northwestern University: Kellogg - EEUU
tenfaen cuenta MBAS de un afo de 7. Grenoble Graduate School of Business _ Francia 8. IAE Argentina 9. London Business Schaol Reino Unido
duracién y que ha aupado al [E al 5 - ; — - =
primer puesto mundial. Asf las cosas 8. Mannhem} Business School AIemgnﬂla 9. Miami University EEUu - 10. IEBusiness School EspanAa
Io tinico que parece claro en este 9. Esade Business School Espafa. o Tp ory University gruy 0. Insead Francia
supercompetitivo sector es que tres 10. - Erasmus University-Rotterdam Holanda 17, Cornell University Eeou 10 University of Western Ontario: Ivey Canada
centros esparioles se alzal i i — = i i
hzgi:uaﬁnzn?e N |ose rim:ros 11. Edhec Business School ‘ Francia = 75 Copenhagen Business School Dinamarca 13- Essec Business School Franu:a
" 1105 p 12. Stockholm School of Economics Suecia 53 )i i - - T —13. Fundacao Dom Cabral Brasil
lugares internacionales enla - — 13 University of St.Galle . za e
formacion de directivos. Un consejo: 13. Audencia Nantes : Fr’anf:la 14. Durham Business School Reino Unido 13- University of Virginia: Darden EEUU
més alla de las oscilaciones anuales 14 Solvay Business School Bélgica Y5 University of Oxford Reino Unido  20.Esade Espafia

lo importante es ver a una escuela
en estos puestos afio tras afno.

**Programa conjunto entre 25 escuelas de otros tantos paises, entre
ellas la espaiiola Esade.

Fuente: Financial Times, The Economist y The Wall Street Journal
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