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H

ace no mucho tiem-
po, la idea de que el 
mundo empresarial 
caminara de la mano 
de la cátedra univer-
sitaria era poco me-
nos que impensable. 
Si bien ambos secto-

res compartían el mismo objetivo –el de lograr 
hombres y mujeres de provecho para crear 
una sociedad más próspera–, la realidad era 
que sus caminos eran paralelos, sin llegar nun-
ca a tocarse. La clásica imagen del sueño ame-
ricano, donde unos estudiantes universitarios 
crean en el garaje de su casa el germen de una 
idea empresarial que cambiará el mundo, ha 
pasado al ámbito de la leyenda o la cinefi lia. 
Eva Alcón, presidenta de la Conferencia de 
Rectores y Rectoras de Universidades Espa-
ñolas (CRUE) y rectora de la Universitat Jaume 
I, destaca que hoy “el emprendimiento es una 
necesidad, pues no se pueden alcanzar altas 
cotas de bienestar sin un nivel adecuado de 
competitividad, para lo cual se necesitan em-
prendedores, una mayor innovación y una 
gestión efi caz del conocimiento”.

Hoy en día los universitarios con grandes 
ideas siguen siendo los mismos, pero los 
garajes han pasado a convertirse en progra-
mas o centros esenciales dentro de las uni-
versidades, donde los caminos de estas 
instituciones se cruzan con los de la empre-
sa como dos ríos que avanzan hacia el océa-
no del éxito. “El emprendimiento universi-
tario se basa en el conocimiento generado 
en los campus y es, por tanto, un vehículo 
muy potente para transferir a la sociedad 
este conocimiento”, comenta Alcón.

LOS PROGRAMAS 
PARA EMPRENDER 
SON YA UNA 
REALIDAD QUE 
OFRECEN AYUDA Y 
ASESORAMIENTO 
A LOS ALUMNOS

NICOLÁS SANGRADOR. MADRID

Las grandes ideas 
nacen en los garajes... 
y en la Universidad

Y que esto sea así se de una lógica aplastan-
te, pues si desde la universidad se prepara a 
los profesionales del mañana, en la empresa 
se conoce de primera mano las necesidades 
laborales y sociales, por lo que una comuni-
cación continua, directa y recíproca entre 
ambos mundos se adivina imprescindible. 
Por ello, hoy no es extraño que directivos de 
grandes corporaciones compaginen su acti-
vidad profesional con la docencia, llevando a 

las aulas una realidad contemporánea. Así, los 
docentes-empresarios son capaces de cono-
cer en primera persona la preparación de las 
personas que, en pocos años, formarán parte 
del entramado laboral y profesional del país. 

La CRUE ha publicado recientemente un 
monográfi co sobre la situación del empren-
dimiento en los centros universitarios avalan-
do estos y otros datos. Prácticamente la tota-
lidad de universidades españolas cuenta con 

programas específicos de apoyo, asesora-
miento y mentoría para favorecer que los 
alumnos con inquietudes puedan desarro-
llarlas en el ecosistema universitario. El con-
tacto con otros emprendedores (networking) 
y la mentoría experimentada son grandes 
alicientes de estos programas.

Complementariamente, los encuentros o 
ferias de startups hacen de la conexión entre 
emprendedores, inversores y empresarios la 

EL PROCESO EMPRENDEDOR EN LAS UNIVERSIDADES
Curso 2022-23

ETAPAS DEL
PROCESO EMPRENDEDOR

PÚBLICO OBJETIVO
DE LAS INICIATIVAS

78%
de las universidades públicas disponen de una 
estructura interna orientada al impulso de las 
iniciativas de emprendimiento

58%
de las universidades públicas 
siguen en la fase de preincubación 
del proceso emprendedor

32%
de las inciativas llevadas a cabo por universidades 
públicas se orientan a universitarios

�0,5% respecto al curso 2020-21

30%
de las llevadas acabo por 

universidades privadas lo hacen

�4,5% respecto a 2020-21

62% Curso 2020-21

62%
de las universidades privadas 
siguen en la fase de 
preincubación

53% 2020-21

54%
de las universidades 

privadas disponen 
de ella

Aceleración Incubación

5% 5%Investigadores

26% 20%Comunidad universitaria

22% 32%Sociedad

3% 4%Empresa

12% 10%Emprendedores
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