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Carmen García MADRID 

Educación y formación para prepa-
rarse de cara a un mercado laboral 
cada vez más exigente. En la Sema-
na de la Educación, los estudiantes 
adquieren todavía más protagonis-
mo del que tenían y buscan nuevas 
opciones para seguir formándose. 
En Aula, la feria de educación que se 
está celebrando en Ifema entre los 
días 2 y 6 de marzo, se da a conocer 
una significativa oferta de centros 
educativos y formativos, entidades 
y empresas que dan respuesta a las 
necesidades de formación de estu-
diantes que acuden a elegir el cen-
tro más adecuado para acceder al 
mercado laboral.  

Durante estos días, alumnos, fa-
milias y colegios tienen a su disposi-
ción la posibilidad de alcanzar una 

orientación educativa que les ayude 
a analizar las opciones de los dife-
rentes itinerarios. Es un servicio de 
atención personalizada y gratuita. 
En 2020 se atendieron a más de 4.000 
personas de manera individual en 
este evento. Las universidades y es-
cuelas de negocios aprovechan esta 
ocasión para presentar sus noveda-
des de cara al curso que viene y po-
der así atraer a más estudiantes. 

Desde la Universidad Rey Juan 
Carlos ofrecen una visión de toda 

su oferta académica de manera que 
los alumnos que acudan a los mos-
tradores puedan resolver todas las 
dudas o preocupaciones que les va-
yan surgiendo. Es la universidad 
que mayor número de dobles gra-
dos ofrece en todas las ramas de co-
nocimiento. Entre sus novedades 
más destacadas está el Grado de 
Neurociencia y Nanotecnología, In-
teligencia Artificial e Ingeniería de 
datos, entre otros. Para Mar Mon-
tón, directora Académica de Orien-
tación Preuniversitaria, Orienta-
ción al estudiante y Alumni de la 
URJC, esta feria es importante por-
que “es la imagen que ofrecerá ca-
da universidad pública y privada a 
sus futuros estudiantes, por ello de-
bemos ofrecer lo mejor y de la me-
jor manera posible, orientado ha-
cia el futuro”. 

Este certamen ofrece la posibili-
dad de mostrar la experiencia for-
mativa que los alumnos van a poder 
encontrar en su vida universitaria; 
vida activa del campus, experiencia 
internacional, oferta cultura, con-
ciencia medioambiental y acción so-
cial. Las expectativas para esta edi-
ción de Aula son altas porque los dos 
últimos años de pandemia han for-
zado a gestionar un nuevo modelo 
educativo que ya demandan los es-
tudiantes y para el que universida-
des como la Universidad Francisco 
de Vitoria (UFV) está más que pre-
parada. La UFV presenta más de 50 
grados y dobles grados, algunos de 
ellos en modalidad bilingüe, semi-
presencial y online.  

Jaime Martínez Cortázar, direc-
tor general de Orientación e Infor-
mación Universitaria en la UFV, apun-

Innovación y tecnología, las 
novedades de la feria educativa

ta que la clave de esta feria es ayudar 
a los jóvenes a decidir qué estudios 
elegir. “Detectamos que, a pesar de 
la cantidad de información y de op-
ciones que ofrece el sector educati-
vo, los preuniversitarios tienen gran-
des dudas sobre su futuro y se pre-
guntan qué voy a hacer, qué esco-
ger”, manifiesta. Para ello, el equipo 
de psicólogos del departamento de 
Orientación de la universidad pre-
senta en esta feria un test de orien-
tación vocacional para aquellos alum-
nos que aún no tengan claro qué ca-
rrera estudiar o en qué facultad. 

Las salidas profesionales que pue-
dan tener en un futuro es otra de las 
preocupaciones de los estudiantes. 
La UFV brinda a sus alumnos la po-
sibilidad de realizar prácticas oficia-
les gracias a los más de 3.900 conve-
nios con empresas; una opción que 
se traslada a una tasa de empleabili-
dad del 94%. Además, a pesar de ser 
una universidad privada, cuenta con 
un programa de ayudas y becas al 
que se puede acceder sin problema: 
más del 30% de los estudiantes dis-
pone de beca.  

Un año más, la Universidad Com-
plutense de Madrid sigue apostan-
do por una atención sostenible y 
personalizada. Durante estos días, 
más de 120 estudiantes voluntarios, 
becarios y trabajadores de la Com-
plutense ofrecerán toda la informa-
ción necesaria. Pero además, está 
previsto que se desarrollen 20 ac-
tividades, entre las que se incluyen 
actos organizados por varias facul-
tades. 
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En el año 2020 
en la Feria Aula 

se atendieron a más 
de 4.00 personas de 
manera individual
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La Universidad Europea también 
ha querido estar presente en la se-
mana de la educación y para ello pre-
senta las novedades que tiene tanto 
en los grados como en los ciclos. En 
cuando a los grados expone el Gra-
do en Medio Ambiente y Sostenibi-
lidad, en donde los estudiantes se 
formarán en los conocimientos más 
importantes de las Ciencias Ambien-
tales. También ofrece el Grado de 
Ingeniería de Industriales en inglés 
y el Grado de Ciencia del Deporte, 
también en este idioma. En cuanto 
a los ciclos, destaca el Ciclo de Téc-
nico Superior en desarrollo de apli-
caciones web, el de Técnico Supe-
rior en Dietética y, por último, el de 
Técnico Superior en Comercio In-
ternacional. 

Inteligencia Artificial 
IMF Smart Education ha llegado a 
la feria de la educación creando la 
primera Escuela Internacional de 
Inteligencia Artificial & Big Data, de 
la mano de Indra, compañía líder 
mundial en tecnología y consultoría, 
con el objetivo de reducir la brecha 
de talento existente en este ámbito. 
Con este lanzamiento, IMF busca 
fomentar la creación de perfiles pro-
fesionales que cubran las necesida-
des que requiere el mercado laboral 
tanto en España como en Latinoa-
mérica. Además, se pretende pro-
mover la relación entre los alumnos 
y empresas reales gracias a profesio-
nales en activo de Minsait, Indra, así 
como de docentes especializados en 
este sector. IMF Smart Education ha 
abierto también las puertas de la Es-
cuela de Asuntos Públicos y Gobier-
no más innovadora, dirigida por Ju-
lio César Herrero. Esta escuela tie-
ne el objetivo de ofrecer un modelo 
formativo transversal que integre el 
área de la consultoría política, los 
asuntos públicos y el área de proto-
colo y eventos.  

En la apuesta de la innovación y la 
tecnología se mantienen las noveda-
des de la Universidad Autónoma de 
Madrid (UAM), que da a conocer en 
esta feria los nuevos Grados en Cien-
cia e Ingeniería de Datos, Business 
Analytics (bilingüe) y Arqueología. 

La Universidad Politécnica de 
Madrid (UPM) aprovechará estos 
días para presentar 24 nuevos pro-
gramas académicos. Se trata de iti-
nerarios que el estudiante elige al 
entrar en la UPM que vinculan un 
título de Grado y un título de Más-
ter Universitario orientado a la es-
pecialización profesional, mante-
niendo su diferenciación e indepen-
dencia estructural. 

Por su parte, el IEB, escuela de ne-
gocios especializada en formación 
financiera, jurídica y empresarial, 
continúa potenciando los estudios 
hacia tendencias formativas deman-
dadas. Durante estos días se hará eco 
de dos dobles titulaciones para cur-
sar Derecho o ADE junto con un 
Máster en Relaciones Internaciona-
les que se imparte en formato bilin-
güe y cuenta con una estancia inter-
nacional en Fordham University. 

En esta 29ª edición de Aula, la Es-
cuela Universitaria de Diseño, Inno-

vación y Tecnología, Esne, cuenta 
para el próximo curso 2022/2023 
con una completa oferta académica 
centrada en los futuros profesiona-
les del diseño, con los Grados Uni-
versitarios Oficiales en Diseño y De-
sarrollo de Videojuegos y Entornos 
Virtuales, Diseño de Moda, Diseño 
de Producto, Diseño Audiovisual e 
Ilustración, Diseño de Interiores, 
Gestión y Comunicación de la Mo-
da, Diseño Multimedia y Gráfico, así 
como el Título Británico en Anima-
ción y el Ciclo Formativo de Grado 
Superior Animaciones 3D, Juegos y 
Entornos Interactivos. Para los es-
tudiantes que ya han finalizado sus 
estudios universitarios o para aque-
llos profesionales que quieran am-
pliar su formación, Esne presenta 
seis títulos de postgrado oficiales, en-
tre los que destacan el Máster Uni-
versitario Oficial en Experiencia de 

Usuario para el Diseño de Produc-
tos y Servicios Digitales o el Máster 
Universitario Oficial en Diseño de 
Moda y Dirección Creativa. 

El desarrollo tecnológico está a la 
orden del día y así lo han querido re-
flejar desde Esic. Esta escuela de ne-
gocios ha apostado por el nuevo Gra-
do en Data Science, una titulación al-
tamente diferencial en el mercado 
que prepara a su alumnado para la 
resolución de problemas basándose 
en el análisis de información y data. 
Lo más destacado de Esic es la me-

todología que siguen todos sus pro-
gramas Transformative Learning by 
Esic, articulada en una formación 
mixta y flexible que combina pre-
sencialidad en remoto y presencia-
lidad física y está diseñado como un 
entrenamiento de alto rendimiento 
empresarial. 

En esta misma línea continúan las 
novedades de U-tad, cuyos grados 
están muy centrados en la industria 
digital y la tecnología, siempre aten-
tos a las demandas de profesionales 
y tendencias del tejido industrial. 
Algunos grados oficiales destacados 
son el Grado en Diseño de Produc-
tos Interactivos, el Grado en Dise-
ño Digital o el Doble Grado en Ma-
temática Computacional e Ingenie-
ría del Software. Los ciclos formati-
vos de grado superior más populares 
de U-tad son Animaciones 3D, Jue-
gos y Entornos Interactivos, Desa-

rrollo de Aplicaciones Multiplata-
forma o el de Artes Plásticas y Dise-
ño en Ilustración. 

Sin embargo, no se puede hablar 
de innovación y tecnología sin refe-
rirnos a Mioti. Esta escuela presen-
ta el curso Executive Exponential Te-
chnologies, con el que pretende for-
mar a los profesionales del futuro. 
Comenzará en abril de 2022 y está 
dirigido a responsables de transfor-
mación digital que buscan la adop-
ción de nuevas tecnologías. 

Más que una universidad 
Con su lema Imparables (digitales, 
internacionales multidisciplinares 
y únicos), la Universidad Nebrija, 
que cuenta con alumnos de 72 na-
cionalidades en sus campus, expli-
cará en sus encuentros con los estu-
diantes y las familias una oferta com-
puesta por 32 grados y 31 dobles gra-
dos con un 86% de empleabilidad. 
Pero, además, en Aula, los proyectos 
de la Escuela Politécnica Superior 
dispondrán de un lugar destacado, 
como es el famoso proyecto Dakar. 
El coche del equipo español Astara, 
que patrocina la Universidad Nebri-
ja, está presente en la Feria. En el Da-
kar, la carrera más exigente del ca-
lendario mundial, la Nebrija ha ayu-
dado a diseñar la carrocería y selec-
cionar el ecocombustible de huella 
de carbono cero. El equipo liderado 
por Óscar Fuertes y Diego Vallejo, 
campeones de España de Rallies, lo-
gró cruzar la meta. El montaje y des-
montaje del bólido de competición, 
el minucioso conocimiento de la me-
cánica empleada y la investigación 
acerca de aerodinámica, hibridación 
y combustible sintético han sido fuen-
tes de aprendizaje para los alumnos 
y la mejor solución posible para com-
petir en el Dakar al máximo nivel y 
de forma sostenible. 

Estudiantes en ESIC. EE

La UFV brinda  
a sus alumnos 

la posibilidad de 
realizar prácticas 
oficiales

Proyecto Dakar de la Universidad Nebrija. EE


