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El mercado anico cumple veinte afios con
su aplicacion integra todavia pendiente

Hasta la euroescéptica
Gran Bretafia admite el
enorme salto que supuso
suprimir los aranceles

Efe BRUSELAS

El mercado tnico, por el que se de-
cret6 la progresiva eliminacion de
las restricciones al comercio y la li-
bre competencia entre los Estados
miembros de la UE, cumplié ayer
20 afios con la tarea auin pendiente
de completar laliberalizacién inte-
rior. Pese a la lentitud en que se
progresa hacia un auténtico mer-
cado unico en los Veintisiete, la cai-

da de aranceles interiores se consi-
dera uno de los mayores logros de
la UE, reconocido incluso por el eu-
roescéptico socio britanico.

El objetivo del mercado tinico es
garantizar que la liberalizacién de
los mercados sea beneficiosa para
el mayor nimero posible de em-
presas pero también que el au-
mento de la competencia repercu-
ta favorablemente en los 500 mi-
llones de consumidores europeos.
Completar la aplicacién del mer-
cado tinico es uno de los caminos
hacia la salida de la crisis y asi lo
han reconocido los propios jefes
de Estado y Gobierno en numero-
sas ocasiones en los ultimos tiem-
pos, la dltima, en las conclusiones

La ensefa europea.

delacumbre del 13y 14 de diciem-
breen Bruselas.

En 2012, se consigui6é desblo-
quear en los Veintisiete —aunque
Espafia quedé al margen- la pa-
tente Unica europea, uno de los
grandes caballos de batalla de la
historia del mercado unico. Sin
embargo, queda todavia pendien-
te acelerar los trabajos en materia
de cualificaciones profesionales,
contrataciéon publica, desplaza-
miento de trabajadores y firma e
identificacién electrénicas.

La Comisién Europea aprobd en
abril de 2011 doce acciones priori-
tarias para relanzar el crecimiento
y restaurar la confianza, pero ac-
tualmente solo una de ellas ha si-

COMPETENCIA

do aprobada por el Parlamento
Europeoylos paises miembros.

El mayor enemigo del desarro-
llo del mercado tnico, sin embar-
g0, es el proteccionismo creciente
que se deriva de la crisis econémi-
caqueatraviesala Unién Europea.

“Tenemos tiempos dificiles por
delante”, reconoce el comisario eu-
ropeo de Mercado Interior, Michel
Barnier, quien alerta que “no puede
haber proteccionismos en el merca-
do tnico”, al tiempo que recordd
que es precisamente ese instrumen-
to el que puede generar crecimiento
econdmico, inversiones y empleos y
por tanto es “la mejor oportunidad
parasalir dela crisis”. Diversos actos
se organizardn este afio en Bruselas
para conmemorar el vigésimo ani-
versario de ese proyecto econémico
y politico que se convirti6 en reali-
dadel primerodeenerode 1993, pe-
ro Barnier hace un llamamiento pa-
raque no haya lugar parala “melan-
colia” sino “para el futuro”.



