
Guía demásteres para directivos en escuelas de negocios y universidades. Lamayoría son programas del sector
empresarial, bancario y jurídico que incluyen estancias en el extranjero obligatorias y un ‘networking’ internacional

ElMBAglobal, el postgrado
quemás exigen las empresas

NoeliaGarcíaMADRID.

Los estudios de postgrado son un
“requisito indispensable” en el 6
por cientode las ofertasdeempleo
cualificado que se publican enEs-
paña, segúnInfoempleo.Dehecho,
el 37porcientode lasempresasque
requieren titulados universitarios
en susofertasde trabajo valorapo-
sitivamente los estudios de post-
grado.Las comunidades en las que
las empresas solicitan más candi-
datos con este tipo de estudios en
sus currículums sonMadrid,Cata-
luña yAndalucía.
También se confirma que cuan-

ta más formación, mayor nivel sa-
larial. Así, en todas las escuelas eu-
ropeas, el salariomediode los exa-
lumnos es de 143.000dólares para
elMBAExecutive y de 54.000 dó-
lares para los graduados enMana-
gement. Los exalumnos españoles
y alemanes de programas de ges-

tióndisfrutarondel salariomás al-
to (62.267 euros) en el curso pasa-
do. Aún así, las escuelas cada año
se reinventan y realizan ajustes en
susprogramas.Modificanconteni-
dos ymetodologías para cubrir las
cambiantescaracterísticasde lade-
mandadeprofesionales. La forma-

ción del directivo actual debe in-
cluir competencias como la creati-
vidad, la inteligencia social o el co-
nocimiento transversal. Sobre todo,
los programas formativos deben
posibilitar eldesarrolloymejorade
las habilidades en el ámbito de la
dirección.Además, para elegir una
buena escuela, a parte de analizar
con profundidad el contenido cu-

rricular, es necesario fijarse en cri-
terios comoel gradode internacio-
nalización y la proyección de sus
programas, la progresiónprofesio-
nal de los graduados, el cumpli-
miento de expectativas o el nivel
investigador.
Cabe destacar que la rama em-

presarial es la que más concentra
la oferta, un 33 por ciento del total
de programas de postgrado. Ade-
más, muchos de ellos, incorporan
unaperspectiva internacional des-
de la base. En lamayoría de escue-
lasdenegocio el alumnadoextran-
jeroprocededemásde65países y
cuentan con cinco años de expe-
rienciaprofesionalmedia.Lospro-

gramas se impartenen inglés ycas-
tellanoycuentanconestanciasobli-
gatorias en otros países.
UnMBA permite ampliar la vi-

sión hacia otrosmodelos de nego-
cios, culturas y empresas, a través
delmétodo del caso, por ejemplo,
muyutilizado en lamayoría de es-
cuelas. En unmercado laboral tan
competitivonobasta con teneruna
titulación universitaria para con-
seguir trabajo.La soluciónpasapor
diferenciarse del resto y manejar
diversas lenguas.

Novedades 2015-2016

Enestanuevaera esprioritariode-
sarrollar ciertas habilidades, entre
las que sigue estando el análisis de
la información, pero donde la ges-
tióndeequipos, el tiempo, el talen-
to y la innovación, o cómo organi-
zar la información, son elementos
fundamentales. Destacan progra-
masparadirectivos,másteresypost-

gradosque, unavezdiagnosticadas
las necesidades de los directivos,
definen un itinerario de entrena-
mientoy seguimientopersonaliza-
doparaque la eficacia seamáxima.
Destacamos losmásteres sobre fi-
nanzas, marketing, auditoría, re-
cursoshumanos, consultoría estra-
tégica, abogacía, liderazgo, MBA
internacional, análisis dedatos, tu-
rismo, creación de marca, regula-
ción demedicamentos, desarrollo
sostenible y responsabilidad cor-
porativa, entre otros. Con esta es-
pecialización, los participantes se
podrán enfrentar conmejores ga-
rantías a los nuevos desafíos, y de-
sarrollar e implementar estrategias
actualizadas, eficaces y producti-
vas, dentro del cambiante ámbito
empresarial.Acontinuación,EcoAu-
la ofrece una relación de las nove-
dades en la oferta formativa de la
mayoría de escuelas de negocios y
universidades enEspaña.
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